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По формуле света
ОАО «Челябэнергосбыт» - крупнейшее энергоснабжающее предприятие в Челябинской области. 
Имеет статус гарантирующего поставщика. Представляет интересы региональных потребителей 
на федеральном уровне и обеспечивает Южный Урал необходимым объемом ресурсов.

 СПРАВКА «ИЗВЕСТИЙ»

ОАО «Челябэнергосбыт» создано 1 февраля 2005 года в ре-
зультате реорганизации ОАО «Челябэнерго». На сегодняш-
ний день предприятие реализует более 60% всей электро-
энергии в Челябинской области. Сегодня его абонентами 
являются более  миллиона граждан, а также свыше 25 тысяч 
юридических лиц, зарегистрированных на территории Челя-
бинской области. 
Генеральный директор Вячеслав Павлович Середкин – за-
служенный энергетик России, почетный гражданин города 
Челябинска, почетный профессор ЮУрГУ, депутат Законода-
тельного собрания Челябинской области.

Арифметика кризиса: 
дно уже прошли…

Цифры, как и факты – вещь упрямая: из-за кризиса про-
изошло снижение объемов потребления поскольку оно 
связано со снижением объемов производства.

До показателей предкризисного 2008 года пока далеко. 
Если учесть, что рост потребления энергии в нынеш-
нем году составил порядка пяти процентов (среди тех 
потребителей, кто остался в зоне обслуживания ОАО 
«Челябэнергосбыт», – прим.ред.), то выходить на ста-
бильный предкризисный уровень наш регион будет еще 
несколько лет. 

Статистика, которая сегодня на руках у экспертов, 
пока не дает оснований говорить о том, что кризис 
закончился. Но первые признаки положительной 
динамики есть. Предварительные итоги 2010 года в 
сравнении с итогами года прошлого выглядят более 
обнадеживающими. Об этом можно судить и по 
списку предприятий, имеющих задолженность перед 
энергетиками.

– Серьезное положение по-прежнему испытывают 
несколько предприятий, – перечисляет Вячеслав Серед-
кин. – Усть-Катавский вагоностроительный завод, ЧТЗ, 
«Станкомаш». Задолженность к концу 2010 года состав-
ляет порядка одного миллиарда четырехсот миллионов 
рублей. Но в декабре нам традиционно удается скоррек-
тировать объем дебиторской задолженности в сторону 
понижения. Это происходит за счет того, что мы идем 
на диалог с потребителями, стараемся находить взаим-
ное понимание. Определенное плечо может подставить 
к концу года федеральный бюджет. Таким образом, мы 
ожидаем к началу 2011 года снижения задолженности 
еще на несколько десятков миллионов рублей.

Человека непосвященного может удивить оперирова-
ние такими солидными числами. Но энергетика – одна из 
самых финансово емких отраслей, потому и масштабы 
здесь соответствующие. По словам Вячеслава Середкина, 
в 2008 году уровень дебиторской задолженности ОАО 
«Челябэнергосбыт» составлял около 600 миллионов руб-
лей, но такие показатели у специалистов относятся к нор-
мальной, рабочей величине.

Объем реализации электроэнергии, КВт/Час:

2008 год – 13 миллиардов 658 миллионов; 
2009 год – 11 миллиардов 300 миллионов; 
2010 год – 11 миллиардов 50 миллионов;

Объем реализации в денежном выражении, млрд.руб:

2008 год – более 25 
2009 год – 24,5 
2010 год – около 29

Оптовый – во всем выгодный? 
Законы рыночной экономики вынуждают промыш-

ленников постоянно оптимизировать затраты, стараясь 
снизить свои издержки в первую очередь за счет поиска 
более «дешевых» поставщиков энергии. Для предпри-
ятий Большого Урала эта проблема всегда актуальна, 
поскольку доля металлургии в общей массе потребите-
лей здесь одна из крупнейших. В последние годы мно-
гие крупные игроки стараются выйти на оптовый рынок 
электроэнергии. С точки зрения отдельного предприятия 
– логичный ход. В плане преимущества для региональной 
экономики – уже не все так однозначно.

Южноуральские власти уже обращались в Федераль-
ную службу по тарифам, возражая против существо-
вания условий, благодаря которым предприятия могут 
быть выведены на оптовый рынок без учета интересов 
региона. В таком случае энергия может стать дороже для 
тех, кто остается в системе розничных потребителей. 
Кстати, в Челябинской области инфраструктура эконо-
мики уникальна. Выход из «розницы» могут себе позво-
лить сегодня далеко не все.

«Сегодня» пишем, «завтра» – в уме… 
Многие уже наслышаны о грядущих изменениях пра-

вил на оптовом и розничном рынке. Эти изменения 
готовились на правительственном уровне, но пока еще 
не вступили в силу. Энергетики – народ прагматичный, 
гадать на кофейной гуще здесь не любят. Зато всегда могут 
разъяснить суть вещей, с которыми уже сталкивались на 
практике.

2010 год – последний год существования системы, 
согласно которой часть объемов электроэнергии на 
оптовом рынке отпускалась по фиксированной цене. С 
1 января 2011 года все потребители, кроме населения, 
будут получать энергию по рыночным ценам, которые 
формируются на оптовом рынке.

– В нынешнем году активное участие наших специа-
листов в торгах на Московской энергетической бирже, – 
рассказал Вячеслав Середкин, – позволило снизить сто-
имость электроэнергии, поставляемой по свободным 
ценам  для местных абонентов,  на сумму порядка 500 
миллионов рублей. Таким образом, цена для всех пот-
ребителей Челябэнергосбыта была снижена на три про-
цента. Эксперты говорят: это весьма позитивный резуль-
тат.

Перспективы участия в новых проектах постепенно 
принимают реальный вид. Сейчас разрабатывается кон-
цепция заключения фьючерсных контрактов – по анало-
гии с уже существующими фьючерсами на нефть, газ или 
металлы.

В чем заключается преимущество фьючерсов? Они 
снижают не столько цены, сколько различные рыночные 
риски. Потребители, зная цену контракта, могут плани-
ровать свою деятельность на тот или иной период, что 
в целом привносит дополнительный элемент стабиль-
ности и устойчивости в экономический процесс. Цена 
на электроэнергию в последнее время может зависеть от 
множества факторов. Фьючерсы позволяют выстраивать 
стратегию более уверенно.   

«…За свет – это святое»…
Тарифы для населения – всегда живая тема для обсуж-

дений и вопросов. В 2011 году говорят о 10-процентном 
росте. Для предприятий и организаций наверняка озву-
чат другие цифры, но как показывает практика, они не 
намного опережают «частников». Что касается платеж-
ной дисциплины, то граждане стараются не затягивать с 
оплатой квитанций, доля задолженности в этом сегменте 
традиционно не высока. Пожалуй, самыми дисциплини-
рованными потребителями являются пенсионеры, для 
которых вовремя заплатить «за свет» – дело чести.

ОАО «Челябэнергосбыт» также старается идти навстречу 
потребителям. Предприятие за счет предусмотренных 
средств расширяет внутренний рынок обслуживания и 
поставок электроэнергии. В городах Коркино, Копейск 
и Еманжелинск созданы новые участки. Для региональ-
ной экономики это добрая весть: стратегия развития энер-
гетиков подразумевает создание дополнительных рабо-
чих мест. Особое внимание уделяется переходу на новый 
качественный уровень оказания услуг. Так, в самом Челя-
бинске продолжается работа по внедрению автоматизи-
рованной системы коммерческого учета электроэнергии 
для бытового потребителя (АСКУЭ БП). Эксперты уже 
сегодня дают оценки по масштабам инноваций: подобный 
проект можно назвать вторым по величине после Москвы. 
Разумеется, на этом пути еще предстоит много работы, но 
со временем польза системы, внедряемой энергетиками, 
станет очевидной для всех. В этом плане одна из основ-
ных задач – создать максимально удобные условия для пот-
ребителей, чтобы они могли оплатить предоставляемые 
услуги любым доступным для них способом.

Дорогие коллеги! 
Сердечно поздравляю вас с профессиональным праздником!

Энергетика по праву считается стержнем экономики, и ваш успешный труд – это весомый вклад в развитие и процветание 
нашей Родины. Благодаря слаженной и четкой работе энергетиков в наших домах и на предприятиях есть свет и тепло. Вы 
обеспечиваете стабильность во всех сферах жизни. Поэтому профессию энергетика с полным правом можно назвать благо-
родной и созидательной. 
Уверен, что энергетики сумеют и в будущем сохранить свой кадровый потенциал, богатейший профессиональный опыт и 
впишут еще много славных страниц в историю отрасли и родного края. 
Желаю вам и вашим близким крепкого здоровья, жизненного оптимизма, счастья и благополучия! 

С уважением,  В.Середкин
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45 000 неисполненных желаний

Дорогих и громоздких подарков — как легендарная лошадь из фильма «Служебный роман» — 
друзьям лучше не дарить

КАЛЕЙДОСКОП

ПОЛЬША_Варшава

Польский полицейский Анджей Тымановский оштрафовал 
сам себя. Страж порядка поступил так, чтобы выполнить 
распоряжение начальства о дневной норме оштрафован-
ных. «Мне не хотелось привлекать к ответственности кого-
то, кто на самом деле не нарушал действующие нормы за-
конодательства, только для того, чтобы выполнить норму, — 
признался Тымановский. — Поэтому я вышел на железно-
дорожные пути, за что потом и оштрафовал себя на шесть 
евро». Примечательно, что начальник полицейского, узнав 
о поступке своего подчиненного, выразил одобрение и при-
звал коллег Анджея штрафовать друг друга. 

АВСТРАЛИЯ_Сидней

В Австралии теперь продаются новогодние открытки и бу-
мага для упаковки подарков с матерными поздравлениями. 
Надписи гласят: «Merry Fucking Christmas» (примерный 
перевод: «Поздравляю с долбаным Рождеством») и «Happy 
Christmas Dickhead» («С Рождеством, тупица»). Стоимость 
одной такой открытки — 5 австралийских долларов (чуть 
меньше $5). Некоторым покупателям новый предпразднич-
ный продукт кажется оскорбительным, однако продается 
он хорошо. Купить открытки можно в торговых центрах 
и сетевых магазинах сразу нескольких крупных австралий-
ских городов.

Прошли времена, когда мы с замиранием сердца 
разворачивали нарядную упаковку, предвкушая 
приятную неожиданность. Сейчас актуально 
заранее составлять виш-листы — списки желае-
мых подарков. С одной стороны, удобно — и да-
рителю не надо голову ломать, и одариваемый 
застрахован от ненужных приобретений. С дру-
гой — где же праздничная романтика и пред-
вкушение чуда? Корреспонденты «Известий» 
Полина Потапова и Дарья Варламова обсу-
дили с экспертами практику подарков на заказ.

Ресурсов, позволяющих составить список желанных 
подарков, сегодня тьма. Один из самых популярных в 
Рунете — hachoo.ru. Пользователь там может составить 
свой подарочный список, прикрепить к нему изображе-
ние или ссылку на вещь из интернет-магазина. 

— Идея появилась в 2004 году, — рассказывает автор 
портала Владимир Голованов. — Сначала это была одна-
единственная страница — мой публичный виш-лист. Тогда 
это было немного нахально, название я придумал соот-
ветствующее «Хачу». Через год появилась первая версия 
сервиса. Люди приходили, регистрировались, обсуждали 
желания друг друга. В общем, всем нравилось. Конечно, 
сайт изначально воспринимался как новая игрушка. 
Все просто: надо заполнить анкету за неделю до празд-
ника, разослать друзьям, получить подарки. Все как бы 
в шутку, но работает. Поначалу регистрировались дру-
зья и друзья друзей. В 2006 году сайт заполонили ком-
пьютерщики, они тогда регистрировались на всех воз-
можных ресурсах. Конечно, благодаря им сайт стал попу-
лярным, но это было самое ужасное время. В желаниях 
сплошные компьютеры, зеркалки, смарт фоны... Скучно! 
Через год они ушли и остались те, кто по-настоящему 
чего-то хотел. Аудитория выровнялась, сегодня у меня в 
основном регистрируются женщины 20—25 лет и муж-
чины чуть постарше. Всего сейчас 45 тысяч неисполнен-
ных желаний. Скоро цифра еще подскачет, к Новому году 

многие стараются создать виш-листы. У девушек попу-
лярное желание — одежда, причем у всех такая разная, 
что тенденции проследить невозможно. У парней чаще 
встречаются гаджеты и аксессуары к ним.  

В то же время в Рунете то и дело разгораются споры — 
этично ли вообще заказывать подарки? Тем более что 
чьи-то заветные желания могут влететь поздравителям 
в копеечку. 

— Виш-листы в значительной степени упрощают 
процесс выбора подарка. — считает психолог Анетта 
Орлова. — Это очень удобно: и именинник получит то, 
что хотел, но по тем или иным причинам не мог себе поз-
волить, и дарящие не влетают в трубу с дорогим подар-
ком. Но такой вариант подходит только людям примерно 
одного достатка и довольно близким. В противном случае 
гости могут просто не прийти на праздник, потому что не 
могут позволить себе купить то, что заказал именинник. 

Сегодня некоторые магазины подарков предоставляют 
своим покупателям новую услугу — телефонную консуль-
тацию. Покупатель дает информацию о человеке, для 
которого выбирает подарок, а консультант сам смотрит, 
что ему подойдет.  

— Я заметила, что люди, составляющие виш-листы, не 
очень-то скромны.  — считает телефонный консультант по 
выбору подарков Ольга Удова. — В них часто фигурируют 
подарки стоимостью больше трех тысяч. Хотя, по нашим 
данным, редкий человек потратит на один подарок больше 
двух. Если, например, стоит задача купить новогодний 
подарок 30-летней женщине, увлекающейся музыкой, то 
я бы посоветовала статуэтку в виде зайца, играющего на 
музыкальных инструментах. Универсальные и соответс-
твенно самые популярные подарки для мужчин — винные 
наборы стоимостью 2000 рублей. Иногда людей прихо-
дится отговаривать от подарков. Например, недавно зво-
нил парень, который решил своей девушке подарить игру-
шечного поросенка для холодильника. Когда открываешь 
холодильник, он начинает хрюкать. Уговорила его купить 
серебряную подвеску.

УКРАИНА_Днепродзержинск 

Жители Днепродзержинска теперь могут заказать 
на дом собутыльника. Стоимость услуги составляет 
от 100 до 150 гривен в час (390—580 рублей), выбрать 
можно человека «без особых талантов», «с высшим 
образованием», «любителя анекдотов» или «умеющего 
играть на гитаре». Напитки и закуски оплачивает заказ-
чик. Авторы идеи говорят, что она уже пользуется 
популярностью. Правда, первыми изобретателями 
«приятеля на заказ» на Украине они не стали: в Киеве 
напрокат можно взять ребенка для прогулки в парке, 
подружку для похода по магазинам, подставного жениха 
или невесту. 

КАНАДА_Эдмонтон 

В Канаде два пьяных вора ограбили магазин бесплатных 
товаров. Они пробрались туда ночью, выбив окно, и были 
замечены хозяином. Когда он включил свет, молодые люди 
бросились бежать, однако одного хозяину удалось схватить. 
«Мы и подумать не могли, что на наш магазин нацелятся во-
ры, — рассказывает он. — Они же все могут взять бесплатно, 
придя в рабочие часы. В общем, получилось забавно». Ма-
газин работает по простой схеме: любой желающий может 
принести туда ненужную вещь и заплатить два канадских 
доллара за ее «утилизацию». Забирать вещи из магазина 
можно бесплатно. 

Панорама


